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MARKET OF ORGANIC FOOD IN GERMANY
Summary

The development of the organic food market in Gasnfar the last few years is defined as ,,Bio-Baoftiere is a con-
tinuous increase in the number of organic farms arghnic farming area and the number of enterprise®lved in the
organic industry. In 2007 it was registered a totél26 820 operators. The largest group of fact®rad processing are
among them. There is very rich and diverse rangproflucts produced for the German organic food marRhey are
marked with the logo of the state ecological “Biegiel" and their registration is lead by the Nated Authority for Agri-
culture and Food (Bundesanstalt fir Landwirtschaftd Erndhrung BLE). Till the end of September 200830 entities
have registered in total 50 288 organic productsg&hic food in Germany is mainly offered at retailder certain brand
names such as BioBio, bio, BIONESS, ener BIO amule@mental associations such as logos DemeteilaBi) BIOPARK
and through specialty retail chains such as Alnaturhe biggest sales of organic products (53%) cau large super-
markets. Total turnover of organic products in Gany in 2007 amounted to 5.3 billion.

RYNEK ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ W NIEMCZECH
Streszczenie

Rozwdj rynkueywnaici ekologicznej w Niemczech od kilku ostatnicholatesla sie jako tzw. ,,Bio-boom”. Obserwujeesi
staly wzrost liczby gospodarstw ekologicznych iipmehni upraw ekologicznych oraz liczby przeldisircow zajmujcych
sie brargq ekologicza. W 2007 roku zarejestrowanych bylo ogétem 26 82@npotéw gospodarczych.swd nich naj-
wieksz; grupe stanowi; zaklady produkcyjne i przetworcze. Wytworzonayméu niemieckinlywnai¢ ekologiczna stanowi
bardzo bogaty i rénorodny asortyment produktow. Oznaczoneoee pastwowym logiem ekologicznym ,,Bio-Siegiel”,
a ich rejestragg prowadzi Krajowy Urzd Rolnictwa iZywnaici (Bundesanstalt fur Landwirtschaft und ErnahruBgE).
Do koica wrzénia 2008 roku 2 980 podmiotéw zarejestrowato ogo&h?88 produktéw ekologicznyctiywnaoi¢ ekolo-
giczna w Niemczech oferowana jest gtéwnie w spezedetalicznej pod okstonymi markami handlowymi np. BioBio, bio,
BIONESS, ener BIO, a taklogami zrzeszeekologicznych np. Demeter, Bioland, BIOPARK oragrpez specjalistyczne
sieci sklepéw np. Alnatura. Naptisza sprzedaproduktéw ekologicznych (53%) wamije w duych supermarketach.

Ogotem obrét produktami ekologicznymi w Niemcze@0O7 roku wyniést 5,3 mid euro.

1. Wprowadzenie

Branza ekologiczna w Niemczech, dki duzej swia-
domdici spofeczéstwa i licznych dziath promocyjnych
dotyczicych ochronysrodowiska oraz zdrowego styly-
cia, od kilku lat dynamicznie rozwija¢siZapotrzebowanie
na zywnos¢ ekologiczm powoduje,ze wiele podmiotéw
gospodarczych podejmujeesjej produkcji, przetworstwa
i handlu. Z roku na rok wzrasta réwnieferta produktéw
ekologicznych i ich og6lna degtncs¢ na rynku. § one

3. Sytuacja rolnictwa ekologicznego w Niemczech

Produkcja ekologiczna w Niemczech, w zzku z ro-
smcym zapotrzebowaniem na/wnos¢ ekologiczn, stale
rozwija sk i wida¢ wyrazny wzrost zaroéwno liczby produ-
centow ekologicznych, jak i powierzchniyikow ekolo-
gicznych. W 2007 roku liczba producentéw ekologien
w Niemczech wynosita 18 703 i wzrosta w stosunkua@o
ku poprzedniego o 1146, a do 2004 roku o 2 100 sbwy
producentéw (rys. 1). Analizag dane nakey jednoczénie

wyraznie oznaczone krajowym logiem ekologicznym orazzaznaczy§, ze w podanym okresie ptatém do rolnictwa

licznymi ekologicznymi markami handlowymi, przezich
rozpoznawaln& posréd innych produktow jest bardzo du-
za, a bogaty asortyment i przgsta cena sprawigjze &
one cletnie kupowane przez konsumentow [2].

Celem opracowania jest przedstawienie zmian razwoj
brarzy ekologicznej i sprzeds produktéw ekologicznych w
Niemczech. Przeprowadzona analiza dotyczyta la#4-22007
i zostata uzupetniona depnymi danymi z 2008 roku.

2. Metodyka opracowania

Materiat opracowano na podstawie przepisow praw

nych, literatury i raportéw o stanie rolnictwa edgicznego
w Niemczech. Przeprowadzona analiza dotyczyta (&2
2007 i zostata uzupetniona dgstymi danymi z 2008 roku.
Wyniki opracowania przedstawiono w formie wykresow
rysunkow i tabel.
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ekologicznego byly czasowo wstrzymane, coazane byto
z regulaci gospodarkizywnaosciowej na rynku niemieckim.
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Rys. 1. Liczba producentéw ekologicznych w Niembz2@04-2007
Fig. 1. Number of organic producers in Germany 2Q087
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Wraz ze wzrostem liczby producentow gkgizyta st po-
wierzchnia ekologicznychzaytkéw rolnych. W 2007 roku wy-
nosita ona 862 336 ha i ulegta pekszeniu w stosunku do
roku poprzedniego o 36 797 ha, a w stosunku do 24 o
94 445 ha (rys. 2). Stanowi ona w stosunku do @jdio-
wierzchni uytkéw rolnych w Niemczech 5,10 % [3].

W 2008 roku odnotowano dalszy wzrost powierzchnirolnictwa ekologicznego Bio-Siegel,

upraw ekologicznych, ktéra wynosita 907 786 ha diczby
gospodarstw prowadeych produke metodami ekologicz-
nymi 19 831 [8].
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Rys. 2. Powierzchnia ekologicznychzytkéw rolnych
w Niemczech 2004-2007

Fig. 2. Area of organic farming in Germany 2004-200

w dwoch okréleniach, tj. Biologische Landwirtschaft i Oko-
logischer Landbau (rys. 4) [6]. W okteniu produktow
wytwarzanych metad  ekologicza, zgodnie z
rozporadzeniem unijnym nr 834/2007, stosowane jest w
Niemczech nazewnictwo — ,06kologisch”, ,biologischi7].
Dodatkowo w Niemczech funkcjonuje krajowe oznaczeni
ktérego stosowa
uregulowane jest odpowiednimi przepisami prawnygs. (5).

Z bada wynika, ze tego typu oznaczenia zarébwno na rynku
niemieckim, jak i winnych krajach unijnych, utabjd
konsumentom Wyb(’)r produktow i deaygj ich zakupie [1].

’xmx

Zr6dio: Verordnung nr 889/2008
Rys. 4. Unijne logo rolnictwa ekologicznego w Niezech
Fig. 4. EU logo of organic farming in Germany

Zrodio: BLE

Wytworzone w Niemczech surowce ekologiczne sprzeddRys. 5. Krajowe logo rolnictwa ekologicznego w Nezech

wana g§ na rynku krajowym w sposob beZpedni i péredni.
W 2007 roku ogétem liczba podmiotdw gospodarczyaj z
mujacych sg¢ brarra ekologiczm wynosita 26 820. Od 2004
roku obserwuje sistabilny wzrost liczby ekologicznych pod-
miotéw ekologicznych (rys. 3). Wedtug kwalifikacjiemiec-

Fig. 5. National logo of organic farming in Germany

Obserwuyjc rynek zywnaosci ekologicznej w Niemczech
zauwaa st dominupca role krajowego oznaczenia produk-
tow ekologicznych, ktére jest dobrze rozpoznawalpepu-

kiej zarejestrowaneasone jako zaktady produkcyjne, prze- lariejsze w promocjtywnasci ekologicznej ri logo unijne.

twércze, importerzy, zaklady przygotowce srodki paszowe,
mieszanki paszowe i gotowe produkty paszowe oradlba-

Niemieckie MinisterstwoZywnoéci, Rolnictwa i Ochrony
Konsumentéw (Bundesministerium fir Erndhrung, Lartew

cy. Najwicksz, grups z ogéinie zarejestrowanych podmiotéw i Schaft und Verbraucherschutz) stworzyto systemaveevia-

dziewkciu grup kwalifikacji stanowi zaktady typu A — zakla-
dy produkcyjne, typu B — zaktady przetworcze i typu han-
dlowcy. Dug cz$¢ podmiotdw stanowi rowniez zaklady
zajmupce s¢ mieszan przedstbiorczdcia taczac dwie lub
wigcej dziatalnéci. Sparod nich najwgkszy udziat maj
podmioty typu AB — zaktady produkcyjno-przetwor¢k
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Rys. 3. Liczba przedsiiorcéw ekologicznych w Niemczech
2004-2007

Fig. 3. The number of organic businesses in Germany 200%-20

4. Oznaczenia produktow ekologicznych

Niemcy, jako jedno z nielicznych fistw w Unii Europej-
skiej, ma podwojne nazewnictwo w 0znaczeniu rolvactko-
logicznego. Zgodnie z rozpadzeniem unijnym nr 889/2008

zania podejmuagc w tym zakresie odpowiednie dziatania orga-
nizacyjne obejmuage procedury prawne, instytucjonalne, kon-
trolne i promocyjne. Instytugjinformacyjra jest Krajowy
Urzad Rolnictwa i Zywnoici (Bundesanstalt fir Landwirt-
schaft und Erndhrung BLE) w Bonn. Dobrze funkcjaoy;
system informacyjny oraz promocyjny powoduie, mimo
dobrowolndci stosowania tego oznaczenia z roku na rok coraz
wiecej producentdw rejestruje swoje produkty. Pod éoni
2008 roku zgtoszonych byto 2 980 podmiotéw, ktGaeepe-
strowaly ogotem 50 288 produktdow ekologicznych. dfiad
doniesienia informuj ze ilosci te stale wzrastaj Pod koniec
2009 roku liczba zarejestrowanych podmiotow wy@ogik
ponad 3990, a liczba produktéw ze znakiem Bioieg
55 746. Od pociku rejestracji podmiotow i produktéw z kra-
jowym oznaczeniem ekologicznym, tj. 2001 roku cednie
przecitnie zgtasza sijeden nowy przeddbiorca i oznacza-
nych jest 19 nowych produktéwa 8ne zgtaszane do jednej z
27 grup produktéw skwalifikowanych brawo, np. chleb i
wyroby piekarnicze, tluszcze i oleje, mleko i preyumlecz-
ne. Spé&rdd nich 19 posiada wéej niz 1000 produktow.
Do najliczniejszych nafa: ciepte napoje, chleb i wyroby pie-
karnicze oraz ziota i przyprawy [5].

Na rynku niemieckim, obok dobrze znanego oznaezeni
Bio-Siegel, produkty ekologiczne etykietowane Ilsgami
organizacji ekologicznych oraz markami handlowymi.
Do najbardziej znanych zrzeszeolnikéw ekologicznych
w Niemczech posiadajych swoje wilasne logo nate
Demeter, Bioland, Biokreis, Naturland, Ecovin, GB&-

Niemcy stosyj oznaczenie dodawane do logo wspdlnotoweg®ark, Ecoland, Verbund Okohéfe (rys. 6).
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5. Sprzeda zywnosci ekologicznej

T i ik E N
nd g" P %? a ).... Zywnos¢ ekologiczna na rynku niemieckim jest dgst
nd L @‘* = na r&nymi kanatami sprzeds, jednake obserwujc za-
chodzce przemiany naty podkréli¢, ze jednym z decy-
Zrodio: SOL dujacych elementow dla konsumentdéw jest epebi¢ i

Rys. 6. Loga zrzesaeolnikéw ekologicznych w Niemczech
Fig. 6. Logos of associations of organic farmer&grmany

asortyment. Dominggym kanatem sprzedw jest sprzeda
detaliczna. Produkty ekologiczne pojawi s w super-
marketach i w coraz wkszej ilasci, dobrze wyeksponowa-
ne pod wiasf marky handlows wyznaczaj trend rozwoju
sprzeday ekologicznej. Dane statystyczne 2004-2007 jed-
noznacznie wskazajna wzrost sprzedg tych produktow

w supermarketach i specjalistycznych sklepach ejioio
nych. W 2007 roku obrét produktami ekologicznymsur
permarketach wyniést 2,80 mld euro, co stanowit@®o53
poznawania tych produktow frod catego asortymentu ogdine sprzedanefywnoici ekologicznej w Niemczech.
produktow w sprzeds detalicznej przyczyniajsie sieci W ciagu czterech ostatnich lat udziat ten wzrést o 16%.
handlowe. Produkty ekologiczne w poszczegolnych- dysObrét produktami ekologicznymi wzrdst rowaiev specija-
kontach oznaczonea sokreslonymi znakami handlowymi Jistycznych sklepach ekologicznych i w 2007 rokunidgt
charakterystycznymi dla danej sieci handlowefjrdd naj- 1,18 mld euro. Tendencje wzrostowe, alg¢ yu znacznie
bardziej znanych i najpopularniejszych supermamkesdi  mniejszym zakresie, odnotowuje si zaktadach przetwor-
Plus ze znakiem BioBio, Aldi — bio, Lidl — Bioned®pss-  czych oraz pozostatych takich jak drogerie/stagazlyno-
mann — ener Bio (rys. 7). Produkty te wytwarzamesge- we (tab. 1). Natomiast spadek widoczny jest w Spaae
cjalnie pod konkretne zaméwienie sieci handlowyehch  bezpdredniej u producentéw rolnych i w sklepach Refor-
oferta z roku na rok wzbogaca si nowe pozycje w sprze- mhaus, oferujcych w swoim asortymencie ,,zdreviyw-
dazy detalicznej ogdlnie dogbnej. Znajduj sie w niej nos¢” m.in. produkty bezglutenowe, dietetyczne, diabe-

przede wszystkim produkty spavcze, ale rownie natu-  tyczne i ekologiczne.
0,70 mid euro w stosunku do roku poprzedniegog8é fld
Zrédio: SOL, Okolandbau, BLE Niemczech jako ,,Bio-boom”. Wedlug najnowszych dadmy
Fig. 7. Some commercial brands of organic products retailer
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ralne kosmetyki i odzie W 2007 roku ogdlny obrotzywnoscia ekologicza
euro w stosunku do 2004 roku jednoznacznie wskamije-
Rys. 7. Wybrane marki handlowe produktow ekologicz-wzrost obrotow w 2008 roku w poréwnaniu do rokugeg-
in Germany
2004

Spardd najstarszych, a jednoém& najwekszych i naj-
popularniejszych na terenie catych Niemigd&meter, Bio-
land i Naturland. Natomiast pozostate zrzeszeraaes bar-
dziej regionalnie w poszczegolnych krajachazkowych.

W zwiagzku z rosgacym zapotrzebowaniem ngwnosé
ekologiczn, do promocji, a jednoczrie fatwiejszego roz-

w Niemczech wyniost 5,30 mid euro (rys. 8). Wzmistotu o
,--"*
BIOBIO I'I_WONH-'-“} .
T2 n tensywny rozwoj braty ekologicznej okréany potocznie w
nych sieci detalicznych w Niemczech niego, jest rownieduzy, bo o ponad 9% [8].

6,00 7

5,00

Produkty ekologiczne dagine @ rOwniez w innych
mniejszych sieciach handlowych jak np. tegut, Maumfk
Konsum, przy czym reprezerdupne ré@nych producen-
tow, a ich ilé¢ nie jest tak dia.

W wymienionych supermarketach zaréwno ze swoim
markami handlowymi, jak i bez nich, produkty terstevia 100
tylko cze$¢ asortymentu. Naky zaznacz§, ze na rynku
niemieckim funkcjonuyj takze sieci handlowe specjalizdj
ce st tylko i wytacznie w sprzedsy zywnosci ekologicz-
nej. Takimi duymi supermarketamiassklepy Alnatura. $
one rozmieszczone na terenie catego kraju, gtownatu-
zych aglomeracjach miejskich ofegajcab gane zywnosci
ekologicznej pochodzenia krajowego i zagranicznego.
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Rys. 8. Obrétywnoicia ekologicza w Niemczech 2004-2007
Fig. 8. Organic food sales in Germany 2004-2007

Tab. 1. Obrétzywnosci ekologicznej wedtug grup sprzegyav Niemczech 2004-2007
Table 1. Organic food sales by sales groups in Geg2004-2007

2004 2005 2006 2007
mid euro % mid euro % mid euro % mid eurp %
producenci rolni 0,56 16| 0,54 14 0,51 1 0,51 10
przetworcy 0,24 7 0,24 6 0,24 5 0,28 g
sklepy Reformhauser 0,27 8 0,24 3] 0,22 0,20 4
sklepy ekologiczne 0,90 24 0,99 25 1,08 2 1,18 P2
supermarkety 1,28 37 1,60 41 2,25 4 2,80 b3
inne 0,25 7 0,29 8 0,30 7 0,33 6

Zrédto: Prof. Dr. Ulrich Hamm, Universitat Kassel
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